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Concorréncia

1. A Concorreéncia Desleal no Ambito da I nternet
1.1. LeisAplicaveis
No Brasil, a questao da concorréncia desleal, estd, basicamente, regulada pelas seguintes Leis:

— Lei Federal n.°8.884, de 11 de junho de 1.994, que dispde sobre a prevencao e repressao as infragdes contra a ordem
econdmica, orientada pel os ditdmes constitucionais de liberdade de iniciativa, livre concorréncia, fun¢éo social da
propriedade, defesa dos consumidores e represséo ao abuso do poder econdmico;

—Lei n.29.021, de 30 de marco de 1.995, que dispde sobre aimplementacdo da Autarquia Conselho Administrativo de
Defesa Econémica— CADE, criado pelaLel n.° 8.884, de 11 de junho de 1.994 e d& outras providéncias,

— Cdodigo Penal Brasileiro, em seu artigo 196 e respectivos incisos; e
— Cddigo de Defesa dos Direitos do Consumidor, que também trata da matéria

Nenhum dos Diplomas L egais supra citados referem-se, especificamente, a questéo da publicidade e da concorréncia
desleal no ambito da Internet, até mesmo porque tais dispositivos de Lei sdo anteriores ao seu advento. Mas, a partir do
momento em que a lnternet passou aintegrar o cotidiano das pessoas como um fato corriqueiro, servindo, inclusive, como
uma elemento capaz de veicular propaganda, dividas ndo restam de que o0 marketing desenvolvido através desse novo
sistema fica sujeito alegislaco ordinéria.

Portanto, podemos dizer que, embora a legislagdo brasileira que trata da concorréncia desleal ndo contemple,
especificamente, a questdo da Internet, toda a publicidade através dela veiculada deve obedecer aos preceitos dessas Leis.

Nesse particular, especiamente aL el n.° 8.884/94, aplica-se, sem prejuizo de convencdes e tratados de que seja signatario
o Brasil, as préticas cometidas no todo ou em parte no Territério Naciona ou que nele produzam ou possam produzir
efeitos. Paratanto, reputa-se situada no Territério Nacional a empresa estrangeira que opere ou tenha no Brasil filial,
agéncia, sucursal, escritério, estabel ecimento, agente ou representante. Entre as inimeras préticas previstas nesta Lei
como condutas lesivas & ordem econdmica nacional, esta ade “exigir ou conceder exclusividade para divulgagéo de
publicidade nos meios de comunicac&o de massa’.

O Cddigo de Defesa do Consumidor define como consumidor toda pessoa fisica ou juridica que adquire ou utiliza produto
ou servico como destinatério final e fornecedor toda pessoafisica ou juridica, publica ou privada, nacional ou estrangeira,
bem como entes despersonalizados, que desenvolvem atividades de producéo, montagem, criagdo, construgao,
transformacao, importacdo, distribuic¢do ou comercializagao de produtos ou prestacéo de servicos. Assim, todos aqueles
que se engquadram nessa categoria, ha qualidade de consumidor ou fornecedor, fica sujeito as normas desse Codigo.
Especificamente com relagdo a questdo da publicidade, o Codigo de Defesa dos Direitos do Consumidor estabel ece que
essa deve ser feita de forma que o consumidor aidentifique como tal facil e rapidamente. E deve, ainda, dispor, o
anunciante, de dados técnicos, féticos e cientificos que déem sustentacdo & mensagem publicitaria veiculada.

Quanto ao Cédigo Penal, a pena para aquele que praticar crime de concorréncia desleal varia entre pena de detencéo de 03
(trés) meses a 01 (um) ano, ou multa. O Cadigo Penal Brasileiro tipifica os crimes de concorréncia desleal, propaganda
desleal, desvio de clientela, falsaindicacdo de procedéncia de produto, dentre outros. Portanto, agueles que, no Brasil,
veicularem publicidade de seus produtos ou servicos através da Internet, estardo, igualmente, sujeitos a essas normas

legais.

Faz-se, também, necessério, mencionar a existéncia do Conselho Nacional de Auto-Regulamentac8o Publicitaria
(“CONAR”). O CONAR é uma associagdo ética, uma sociedade civil sem fins lucrativos devidamente constituida de
acordo com as Leis da Republica Federativa do Brasil, voltada para aplicacdo das normas regulamentadoras do universo
das comuni cagOes, tendo por objetivo zelar pela credibilidade e val orizac&o das préprias atividades do setor econdmico
publicitario e oferecer publicitario e oferecer um canal de acesso a defesa do consumidor. O CONAR encontra-se
habilitado para emitir pronunciamentos atraves do seu Conselho de Etica, que se baseia no chamado Codigo Brasileiro de
Auto-Regulamentac&o Publicitéria. . O Conselho de Etica do CONAR é o 6rgéo soberano na fiscalizacéo, julgamento e
deliberacBes no que se refere a obediéncia e ao cumprimento, por parte dos antincios, do disposto no Cédigo Brasileiro de

Pagina 1 24/03/1998

Copyright © 2026 Consultor Juridico



e CONSULTOR JURIDICO

WWWw.conjur.com.br

Auto-Regulamentagdo Publicitéria.

O Cadigo Brasileiro de Auto-Regulamentacdo Publicitéria constitui-se de 50 artigos, dispostos em um Predmbulo e 5
capitulos. O capitulo | trata dos objetivos desse Codigo, estruturacdo dos anuincios e recomendagtes gerais, o capitulo |1
estabel ece seus principios gerais, falando sobre a honestidade, a decéncia, 0 medo, a supersti¢céo a violéncia, propaganda
comparativa, seguranca do consumidor, entre outros; o capitulo |11 estabel ece as categorias especiais de aniincios que
merecem regras especialissimas de conduta, contendo 19 anexos, tais como bebidas alcodlicas, industria e produtos do
fumo e outros; o capitulo IV estabel ece as responsabilidades dos anunciantes, agéncias e veicul os de comunicacdo; e 0

capitulo V, dispde, em seus artigo 50, inciso “a’, “b”, “c” e “d", sobre asinfracdes e penalidades.

Os anunciantes da I nternet estardo, também, no Brasil, sujeitos as regras do CONAR.
1.2. Jurisdicdo

O artigo 88 do Cdédigo Civil Brasileiro especifica as hipdteses em que a competéncia dos Tribunais brasileiros é
concorrente, ou seja, podem as causas serem julgadas tanto pelos juizes Patrios, bem como pelos Tribunais estrangeiros.
O suprareferido artigo esta assim redigido:

“Art. 88 — E competente a autoridade judiciéria brasileira quando:

| —o réu, qualquer que seja sua nacionalidade, estiver nacionalidade no Brasil;
Il —no Brasil tiver de ser cumprida a obrigacao;

Il —aacdo se originar de fato ocorrido ou de ato praticado no Brasil.

Paragrafo Unico: para o fim do disposto no ndmero |, reputa-se domiciliada no Brasil a pessoa juridica estrangeira que
aqui tiver agéncia, filial ou sucursal.”

Ja o artigo 89 do mesmo Diploma-Legal acima mencionado, estabel ece as hipbteses em que a competéncia do Juizo
brasileiro € exclusiva, ou sgja, as causas fundadas nas circunstancias previstas no artigo 89 do Caodigo Civil Brasileiro
afasta, definitivamente, a competéncia do Juizo alienigena. O artigo 89 estd assim redigido:

“Art. 89 — Compete a autoridade judiciéria brasileira, com exclusdo de qualquer outra:
| — conhecer agBes relativas aimdveis situados no Brasil;

Il — proceder o inventario e partilha de bens situados no Brasil, ainda que o autor da heranca seja estrangeiro e tenha
residido for do territorio nacional.”

Apesar de ndo estar expresso no artigo 88, supratranscrito, do Codigo Civil Brasileiro, tanto a melhor doutrina como a
mais ampla jurisprudéncia, entendem que parauma acdo judicial fique sujeitaajurisdicdo brasileira, basta que ocorra
qualguer uma das circunstancias previstas nos seus trés itens. O primeiro item refere-se as causas em que o Réu estiver
domiciliado aqui no Brasil, independentemente de sua nacionalidade.

Portanto, ainda que um determinado contrato, por exemplo, elgjaas Leis de outro pais para dirimir eventuais controvérsias
surgidas da relacdo juridica estabel ecida, se uma das partes for residente e domiciliada no Brasil, é possivel que demanda
tenha curso no pais. No entanto, em determinados casos, a demanda iniciada no Brasil ndo afasta a possibilidade de a
causa ser, igualmente, discutida no exterior. 1sso quer dizer, em outras palavras, que anossa Lei permite, em determinados
casos, que a acdo sgja proposta tanto do exterior quanto no Brasil. A sentenca estrangeira, proferida pelo Judiciario de
outro palis, terd, entdo, eficaciano Brasil, se devidamente homol ogada perante o Supremo Tribunal Federal.

Ora, entdo, pergunta-se, 0 que ocorreria se determinada agéo judicial, versando sobre a mesma matéria, fosse proposta
tanto no Brasil, bem como em outros paises, havendo, portanto, duas sentengas? Na ocorréncia dessa hipotese, mostra a
jurisprudéncia que teria validade no Brasi| aquela deciséo que tivesse seu transito em julgado ocorrido no Brasil e
primeiro lugar. Ou sgja, se a sentenca estrangeira, apds homologada pelo Supremo Tribunal Federal, tivesse 0 seu transito
em julgado antes da sentenca proferida pelo Judiciério brasileiro, seria aguela que teria, para fins de execugdo, eficaciano
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Brasil e vice-versa. Por transito em julgado da decisdo entende-se ser a deciso definitiva, aqual contra elando cabe mais
qualquer tipo de recurso. Apenas atitulo exemplificativo, vale mencionar a decisdo proferida pelo Tribunal de Justica do
Estado de S&o Paulo, nos autos do Agravo de Instrumento niimero Al — 8.275 — 0, em 16 de junho de 1.988 que muito
bem reflete 0 pensamento dos nossos magistrados e a conseqiente tendéncia dos nossos Tribunais a respeito dessa
questdo. Essa decisdo, entre tantas outras, confirma e admite a existéncia da jurisdi¢do concorrente e atuagdo paralela da
jurisdicéo estrangeira sobre a mesma causa sujeitaa brasileira.

A questdo da Internet, do ponto da jurisdicao, ficaria, portanto, sujeita as normas gerais de direito processual brasileiro,
acima descritas.

1.3. Consequéncias

Partes brasileiras, anunciando no exterior, via lnternet, deveriam tomar cuidados essenciais com relacdo a certos produtos
cuja publicidade, sabidamente, enfrenta restri¢cdes em todo o mundo, como os produtos do fumo, por exemplo. No Brasil,
as industrias de fumo estrangeiras possuem em sua paginas na I nternet, antes de qualquer coisa, andincios por meio dos
quais deixam claro a populacéo, sobretudo jovens, os maleficios causados pelo tabaco. Essa € umaexigénciadalel
brasileira para esse tipo de produto. O mesmo deveria ser feito com relacéo a empresas brasileiras que objetivassem
promover seus produtos no exterior, através da Internet. Seria conveniente que as empresas brasileiras, antes de
veicularem sua publicidade no exterior, via Internet, buscassem saber, através de profissionais especializados, advogados,
quais as restricdes impostas pela legislacbes desses paises para 0 seu produto em particular.

1. Legislacdo sobrea Concorréncia Desleal

Nesse particular, devemos ressaltar com pontos mais importantes a serem abordados em face dalegislacéo brasileiras os
abaixo enumerados. Assim, vejamos:

2.1. Propaganda Compar ativa

A publicidade comparativa ndo € proibidano Brasil. Tal publicidade comparativa somente sera aceita, entretanto, se
seguidas as seguintes regras basi cas por parte do anunciante:

() seu objetivo maior sgja o esclarecimento, se ndo mesmo a defesa do consumidor;

(b) tenha por principio basico a objetividade na comparacéo, posto que dados subjetivos, de fundo psicol 6gico ou
emocional, ndo constituem uma base vélida de comparagéo perante o consumidor;

(c) acomparagdo alegada ou realizada seja passivel de comprovagao;

(d) em se tratando de bens de consumo a comparacao seja feita com model os fabricados no mesmo ano, sendo condenéavel
o confronto entre produtos de épocas diferentes, a menos que se trate de referéncia para demonstrar a evolucéo, o que,
nesse caso, deve ser caracterizado;

(e) ndo se estabel eca confusdo entre produtos e marcas concorrentes,
(f) ndo se caracterize concorréncia desleal, denegrimento aimagem do produto ou & marca de outra empresa;
(g) ndo se utilize injustificadamente aimagem corporativa ou o prestigio de terceiros; e

(h) quando se fizer uma comparagdo entre produtos cujo preco ndo é de igual nivel, tal circunstancia deve ser claramente
indicada pelo andncio.

Obviamente, o anunciante que, no Brasil, violar as normas acima descritas com relacdo a questdo da publicidade
comparativa, ficara sujeito as sanc¢oes aplicadas pelo CONAR através de seu Conselho de Etica, bem como as regras
gerais do Ordenamento Juridico Brasileiro. Aquele que, ao produzir ou veicular uma publicidade comparativa cujo
contetido provoque dano aimagem do produto de outrem, utilizado para comparacao, a parte lesada teria direito de agéo
civil, visando indenizag&o, com base no artigo 159 do Codigo Civil Brasileiro que diz que “ art. 159 — Aquele que, por
acdo ou omissdo voluntaria, negligéncia ou imprudéncia, violar direito, ou causar prejuizo a outrem, fica obrigado a
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reparar o dano...” Essanormalegal, que serve como base da responsabilidade civil em nosso pais, também aplica-se a
guestdo da publicidade produzida via Internet, logicamente.

2.2. Propaganda de fumo, bebidas alcodlicas e outr os produtos com restrigéo

O anunciante estrangeiro no Brasil deve estar ciente de que alguns produtos possuem regulamentacdo especial, com
relacdo a publicidade permitida. O Cédigo Brasileiro de Auto-Regulamentacéo Publicitaria e o préprio Ordenamento
Juridico Brasileiro regulam esses produtos especiais, cuja publicidade deve obedecer certas regras especificas. As maiores
restri¢cdes, como ndo poderia deixa de ser, aplicam-se aos produtos do fumo e de bebidas alcodlicas. Além das exigéncias
constantes do Cédigo Brasileiro de Auto-Regulamentagdo Publicitaria, a publicidade em relagéo ao fumo e as bebidas
alcodlicas sdo reguladas Leis Federais. E proibido, por exemplo, vender esses tipos de produtos a menores de idade. Além
disso, no caso dos produtos do fumo, entre outras exigéncias, deve constar um aviso claro aos consumidores dos

mal eficios causados pelo seu uso. Esse aviso deve constar da embal agens desses produtos, bem como em qualquer tipo de
publicidade relacionada a eles, seja através do radio, televisdo, outdoors, revistas, jornais e, logicamente, a Internet nao
poderia estar excluida dessa relacéo.

Além especificamente desses dois produtos acima referidos, embora com restri¢ées menores, 0 Cédigo Brasileiro de
Auto-Regulamentacdo Publicitéria estabel ece que, para alguns campos de atividade, alguns principios devem ser seguidos
com relacdo a publicidade veiculada. Eles sdo: Educacéo, cursos e ensino; Empregos e oportunidades; | nvestimentos,
empréstimos e mercados de capitais; Médicos, dentistas, veterinarios, parteiras, massagistas, enfermeiros, servigos
hospitalares, paramédicos, para-hospitalares, produtos protéticos, dietéticos, tratamentos e dietas; Produtos farmacéuticos
populares; Profissionais liberais; Reembolso postal ou vendas pelo correio; Turismo, viagens, excursoes, hotelaria;
Veiculos motorizados, Defensivos agricolas; Armas de fogo, dentre outros.

O anunciante estrangeiro no Brasil deveria, portanto, familiarizar-se com essas exigéncias observadas pelalegislacéo
brasileira, afim de ndo ficarem sujeitos a nenhuma sancéo administrativa ou judicial em razéo da veiculacdo da
publicidade de seus produtos em nosso pais.

Continua...

LeiaNova Lei da Propriedade Industrial Editoria/Artigos

Paralelo Editoria/Artigos

Fonte: https://conjur.jumps.com.br/1998-mar-24/concorrencia/
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