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Seminario: Plang amento e Marketing para advogados.
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A estagnacdo econdmica deste ano deve repetir-se no ano que vem. Novamente, contudo, 0 machado da recessdo ndo deve
se abater com igual crueldade sobre todos. Quem souber como enfrentar a situagdo, terd menos prejuizos. Ou mesmo
lucros.

No préximo dia 20 de setembro, em S8o Paulo, o semin&rio Plangjamento e M arketing — Estratégias de Crescimento
para Escritorios de Advocacia, propde-se a of erecer solugdes para quem quer encontrar o caminho parater mais
rentabilidade com menos custos.

Foco

Entre os dilemas a serem explorados estdo a dicotomia entre especializar-se ou oferecer servicos nas mais diferentes areas
de atuacéo; as vantagens e desvantagens da diversificagdo de perfil de clientes; as opcdes bem sucedidas e as que tém
trazido problemas a maioria dos escritérios.

A palestra e o workshop estardo a cargo da especialista Anna L uiza Bor anga, a quem coube colocar nos trilhos de mais
de uma centena de escritorios do pais e que da cursos de Gestéo de Servicos Juridicos na Fundacdo Getdlio Vargas de Sdo
Paulo e no Ibmec do Rio de Janeiro. A promocéo € da Revista Consultor Juridico.

Nichos

Uma das questdes desafiantes dessa discussdo diz respeito a opgao pelo crescimento. Um estudo feito nos Estados Unidos
mostra que nos ultimos 7 anos, as maiores firmas dobraram de tamanho (de um nimero médio de 685 advogados
passaram para 1.220 por escritério). Na com o mesmo nimero de profissionais, mas na mesma proporcao, o fenémeno
foi idéntico no Brasil.

Nos dois paises, contudo, houve outra semelhanca. Parte das firmas mesmo maiores, mantiveram a mesma rentabilidade.
Algumas cresceram de tamanho e encolheram os lucros.

A reflexdo sobre o plangjamento adequado proposto por Anna L uiza Boranga tem esse sentido: o de alertar para
armadilhas que levam a crer nailusdo de que basta ter muitos clientes e muitos advogados para atendé-los que o futuro
esté garantido. “E preciso pensar em termos de economia de escala e distinguir quando determinadas opgdes podem
oferecer mais problemas que solucgdes’, afirma a especialista.

Para obter outras informacfes sobre 0 seminério Plangjamento e M ar keting — Estratégias de Crescimento para
Escritérios de Advocacia, clique aqui.

Fonte: https://conjur.jumps.com.br/2002-ago-19/seminario_planejamento_marketing_advogados/
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