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Cervejaria Petropolis indenizara Ambev em
R$ 200 mil por danos morais

22/11/2012

A Cervejaria Petrépolis, que produz a cerveja Itaipava, tera que indenizar a Ambev em R$ 200
mil, por danos morais, além dos danos materiais a serem apurados em liquidacao de sentenca.
A decisao é da 172 Camara Civel do Tribunal de Justica do Rio.

A marca Brahma lancou a lata vermelha de cerveja com o slogan “o sabor da sua Brahma agora
na cor da Brahma”, o que, segundo a companbhia, serviria para diferenciar e identificar a sua
marca. Dois meses depois, porém, a concorrente lancou no mercado uma lata da cerveja
Itaipava, na cor branca, em edigcdo comemorativa do patrocinio da férmula Stock Car que,
posteriormente, foi trocada por uma similar na cor vermelha. Isso, no entendimento do TJ-R]J,
acarretou o desvio da clientela para ela, configurando concorréncia parasitaria.

A cervejaria Petrépolis defendeu-se, alegando que a cor vermelha é intimamente ligada a sua
marca e a cerveja Itaipava ha muitos anos. Afirmou que a cervejaria Ambev “pegou carona”
para alavancar o seu mercado de consumo com a lata de cor vermelha que pertence ao seu “
trade dress”.

Para o relator do processo, desembargador Edson Aguiar de Vasconcelos, houve utilizacao da
estratégia publicitaria da concorrente por parte da Cervejaria Petropolis. “O que estda em pauta
de discussao neste processo € a utilizacao de uma estratégia publicitaria engendrada por uma
marca de cerveja consagrada, Brahma, por um produto de concorrente, Itaipava. Com estas
consideragoes pode-se concluir pela pratica de concorréncia parasitaria pela ré-reconvinte
Cervejaria Petréopolis S/A, na comercializagdo de sua Cerveja Itaipava, ao aproveitar a
estratégia publicitaria de sua concorrente Cerveja Brahma, para lancar no mercado cerveja em
lata na mesma cor da que fora anunciada por esta ultima em campanha publicitdria que custou
elevado investimento, fato também inquestionavel. E nao se diga que tal conduta nao é
suscetivel de levar o consumidor a confundir os produtos de marcas diferenciadas, pois o
anuncio de venda da cerveja Brahma na cor vermelha pode induzir os consumidores ao
entendimento de se tratar de produtos similares ou de mesmo sabor”, concluiu. Com
informagoes da Assessoria de Imprensa do TJ-R].
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