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Texto final do novo Céddigo de Etica da
OAB é aprovado em plenario

19/10/2015

O texto definitivo do novo Cédigo de Etica da Ordem dos Advogados do Brasil foi aprovado pelo
plenario da entidade nesta segunda-feira (19/10). O regimento interno, que passara a valer em
2016, tem 80 artigos e sera divulgado durante a sessao plenaria de novembro.

Entre as mudancas estao a aprovacao da advocacia pro bono no Brasil, novas regras para a
publicidade, especialmente na internet e telefonia, questdes sobre honorarios, advocacia
publica, relagdes com clientes, sigilo profissional e dos procedimentos dos julgamentos de
infragoes.

No caso da publicidade, assim como nos demais meios permitidos, a apresentacgao do
profissional em redes sociais deve ter carater meramente informativo e primar pela discricao e
sobriedade, nao podendo configurar captacao de clientela ou mercantilizacao da profissao.

Permanece vedada, por exemplo, a publicidade em radio, cinema e televisao, outdoors e painéis
luminosos, muros, paredes, veiculos e elevadores.

Debates sobre mudancas

Durante a aprovacao do texto do novo Cédigo de Etica da OAB, muitos temas considerados
polémicos pela advocacia foram tratados. Um deles proibiu os advogados de fazer mencao a
cargos, empregos ou funcoes exercidas no passado ou presente e de colocar foto nos cartoes de
visitas.

Foi permitido apenas o nome do profissional ou da sociedade de advogados, o numero de
inscricao na entidade, as especialidades de atuacao, endereco e logotipo da banca, além de
horério de atendimento e idiomas em que o cliente podera ser atendido. Também foi permitido
fazer referéncia a titulos académicos e distingoes honorificas relacionadas a atividade, bem
como vinculagoes a instituigoes juridicas das quais o profissional faz parte.

A justificativa para a restricao foi que a publicidade profissional do advogado tem carater
informativo e deve “pautar-se por estilo discreto e sébrio tanto no contetido quanto na forma”,
conforme recomenda a OAB. Outro ponto delicado na aprovacao do projeto tratou da divulgacao
de e-mails por advogados em artigos académicos, culturais ou juridicos publicados na imprensa.

A entidade havia proibido que o dado constasse no texto publicado, mas voltou atrads na decisao.
A proibigao tinha sido aprovada porque a veiculagdao dos enderegos eletronicos poderia
configurar "captacao de clientes". Outra medida cogitada, mas posteriormente descartada, foi a
proibicdo de contratagdo de assessoria de imprensa e de marketing pelos escritérios de
advocacia.

Por outro lado, o patrocinio a eventos ou publicagoes de carater juridico foi permitido. A regra
vale para boletins, por meio fisico ou eletronico, sobre matéria de interesses dos advogados,
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desde que seja restrita a clientes e interessados do meio profissional. Apesar da liberacao, essa
publicidade veiculada pela internet e outros meios eletronicos tera uma regulamentacao
especifica.

Também foi aprovado que decisoes dos 6rgaos colegiados sigam as mesmas exigéncias das
decisoOes judiciais. Desse modo, em caso de pena disciplinar, é preciso explicar dosagem,
fundamentacao e tipificagdao da infracao. O documento devera conter uma ementa, com o
resultado da votagdo, o voto vencedor e a divergéncia. Com informagdes da Assessoria de
Imprensa da OAB.

Clique aqui para ler a proposta.

Clique aqui para ler o cédigo atual, de 1995.

Fonte: https://conjur.jumps.com.br/2015-out-19/texto-final-codigo-etica-oab-aprovado-plenario/

Pagina 2 19/10/2015

Copyright © 2026 Consultor Juridico



https://cdn-conjur.s3.amazonaws.com/uploads/2015/04/anteprojeto-codigo-etica1-3.pdf
https://cdn-conjur.s3.amazonaws.com/uploads/2015/04/codigo-etica-oab2-3.pdf

