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Propaganda dasLojas M gr Isa n&o ofendeu ex-primeir a-
ama

09/08/2017

A campanha de Dia das M&es das L ojas Marisa, que tinha como lema “ Se sua mée ficar sem presente, a culpando é da
Marisa’, ndo pode ser considerada ofensiva aimagem da ex-primeira-dama Marisa L eticia, que morreu em fevereiro deste
ano. Essefoi o entendimento 72 Camara do Conselho de Etica do Conselho Nacional de Autorregulamentacdo Publicitéria
(Conar) ao arquivar representacdo contraa varegjista.

Divulgacéo

Para dentincia, campanhafoi prejudicial
aimagem de Marisa Leticia

A propagandafoi veiculada logo depois que 0 ex-presidente prestou depoimento ao juiz Sergio Moro, da 132 Vara Federal
de Curitiba, no caso do triplex em Guaruja— Lulafoi condenado nesse caso amais de 9 anos de prisdo. Em muitas das
perguntas feitas pelo julgador, o petista dizia que apenas Marisa L eticia teria ainformagao.

Depois da veiculagdo da campanha, 18 queixas foram apresentadas ao Conar afirmando que o lema da propaganda
remetia aimagem de Marisa Leticia. Segundo as denlincias, a publicidade veicul ada teve gosto duvidoso, foi
desrespeitosa e usou trocadilho com conotacdo politica rel acionada ao depoimento prestado por Lula

Jaas Lojas Marisa, representadas por M ar celo Domingues, do Falletti Advogados, alegou que o antincio foi feito para
divulgar promoc@es do Dia das Maes e para reafirmar a posi¢éo da marca no mercado, sem desrespeitar quem quer que
seja. A defesadaloja argumentou gue o andncio ressaltou a acessibilidade de acesso as |ojas da rede e dos precos dos
produtos.

Inicialmente, em seu voto, o relator ponderou que a defesa feita pelaloja deixou de mencionar o contexto naqual a
propaganda foi veiculada. "Querer desvincular totalmente a publicidade das L ojas Marisa do momento politico atual &
subestimar tanto a criatividade dos que a produziram quanto ainteligéncia do publico em geral e deste conselho em
particular”, disse.

“E sabido que a publicidade de oportunidade sempre fez parte do repertorio nacional, ndo poupando cel ebridades,
esportistas e politicos’, completou o relator, citando diversos exemplos de publicidades com cunho politico e que usam a
imagem de politicos.

Apesar disso, Tarquini deu razéo a defesa baseou seu entendimento na forma com aloja e a ex-primeira-dama sdo tratadas
pelo publico. Enquanto esta é chamada principalmente de Dona Marisa ou Marisa Leticia, as referéncias arede vargjista
sdo feitas como Lojas Marisa. Essa diferenca, segundo o relator, é suficiente para marcar a diferenca e afastar o carater
ofensivo.
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“S80 raras as citacOes a €la naimprensa utilizando apenas seu primeiro nome, Marisa. A associagdo com a campanha da
Marisa, por mais que possa ser feita por qualquer pessoa impactada por ela, dada a proximidade com o ent&o depoimento
do ex-presidente naqual elafoi citada, tecnicamente de forma alguma se aproveita do nome da ex-primeira-damaou aela

faz criticaou referéncia direta’, afirmou em seu voto.

Fonte: https.//conjur.jumps.com.br/2017-ago-09/conar-propaganda-| oj as-mari sa-nao-of endeu-ex-primeira-damal
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