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Desinfor macao fatura US$ 235 milhdes com publicidade,
diz pesquisa

06/10/2019

A desinformagéo é um mercado de pelo menos US$ 235 milhdes em publicidade online. E o que estima estudo do indice
Global de Desinformacéo (GDI, nasiglaem inglés), entidade que acompanha o a cance e os efeitos da desinformagdo no
mundo. De acordo com o estudo, divulgado no fim de setembro, essa € a receita estimada dos 20 mil sites classificados
como "desinformadores” pelo GDI.

Global Disinformation Index

Google I § 86,712,000
Apphexus NI § 59,369,000
Critec I 5 53,202,000

Amazon mEm— $ 8,825,000
Openy N $ 6,167,000
Rubicon I $ 6,020,000
The Trads Desk N § 5,161,000
Taboola % 4,653,000
Revcontent W $ 2,820,000
Pubmatic | $ 485,000
Contentad | §246,000
Maneytizer | $ 195,000
Teads | $ 182,000

Distribuicdo da receita com desinformacéo, conforme o fornecedora da ferramenta de midia programética

cligue naimagem para ampliar
&Iogal Disinfo?r%atiorelndex pliar)

De acordo com a pesquisa, € uma "estimativa conservadora'. Chegaram a ciframilionériaa partir de um
levantamento no mercado: considerando uma média de remuneracéo de US$ 0,70 para cada mil cliques, os 20 mil sites
monitorados pelo GDI faturaram US$ 235 milhdes até a data do fechamento do estudo.

Essa receita com publicidade foi auferida por meio de uma tecnologia chamada “ propaganda programética’ ou “midia
programética’. Ela automatiza leildes de espacos publicitarios em sites em tempo real. Ou seja, 0s sites tornam
disponiveis espacos para aniincios e diversos anunciantes “competem” por aquele espago. Os aplicativos de midia
programatica, entdo, definem os vencedores dos | eildes a partir da quantidade e do perfil de quem acessa os sites. Esses
leil6es acontecem milhares de vezes por segundo.

GDI
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The Trade Desk

Fatia do mercado de midia programatica, na comparagdo entre sites de desinformacgdo e sites "sem risco" de
desinformacao (clique para ampliar)Globa Disinformation Index

O maior servigo de midia programética do mundo é do Google. A empresa estd em 70% dos sites de desinformacéo,
acumulando receita de US$ 86,7 milhdes. Dado interessante € que a fatia do Google no mercado de maneiraampla,
juntando desinformacéo e sites “normais’, é de menos de 60%.

Mas o GDI também atestou que o Google é o servico mais amplamente usado, mas os servicos da AppNexus e da Criteo
sd0 os preferenciais para os sites de desinformacdo. 1sso explica os nimeros: 0 Google tem 70% do mercado de
desinformacao e representa US$ 86,7 milhdes. AppNexus e Criteo tém bem menos de 10% do mercado, mas al cangam
receitas de US$ 59,3 milhdes e US$ 53,2 milhGes, respectivamente.

Alcance
Embora o estudo trate de estimativas conforme a audiéncia dos sites, ndo fez constatactes banais. Deu dimenséo ao
tamanho de um mercado que tem influenciado diretamente nos rumos politicos de democracias importantes.

Pesquisa do Instituto de Internet de Oxford, na Inglaterra, mostrou que, durante as elei¢cbes para o parlamento da Unido
Europeia, embora informagdes fal sas tenham alcance limitado nas redes sociais, noticias individuais podem fazer tanto
estrago quanto uma noticia produzida por jornalistas profissionais.

A universidade ndo trabalha mais com o conceito de “fake news’, ou noticiafalsa, em inglés. Prefere usar o termo “junk
news’, algo como “noticialixo”. E como ficaram conhecidas noticias sensacionalistas, triviais ou inconsequentes, ainda
gue verdadeiras, naimprensa dos paises de lingua inglesa. O termo era usado para definir noticias sobre celebridades,
fofocas ou as fal sas equival éncias entre opinifes sérias e polémicas vazias. Mas, com a massificagdo da distribuicdo de
mentiras pelas redes sociais, 0 termo passou a ser usado no contexto da desinformagao com intencdes politicas ou
econdmicas.

De acordo com o estudo de Oxford as junk news tiveram pouco alcance durante as el ei¢des para 0 parlamento europeu.
Em média, 3,6% dos links compartilhados no Twitter e no Facebook eram junk news. Ja as noticias representaram 33,9%
do total dos links compartilhados— A Poldnia é aexcegdo. L4, as noticias produzidas por veiculos de comunicagdo
foram 13% dos links compartilhados entre abril e maio deste ano. Ja as junk news foram 21%

Mas elas repercutiram mais do que as noticias verdadeiras no Facebook. Em inglés, em média, as junk News tiveram

3.199 interacBes no Facebook entre maio e abril deste ano. As “naticias profissionais’, que € como o estudo chama as
noticias produzidas por veicul os de comunicacdo profissionais, tiveram 767 interacGes, em média.
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O estudo foi conduzido pelos professores Nahema Marchal, Bence Kollanyi, LisaMaria e Philip N. Howard. E eles
concluem que, embora menos de 4% dos links compartilhados no Twitter e no Facebook durante abril deste ano sgjam

junk news, no Facebook esse tipo de informac&o tende a ter mais engajamento que noticias. Ainda que, em média, 0s
veiculos de comunicagdo profissional consigam mais engajamento de seus |eitores que sites de junk news.

Clique aqui paraler o estudo do GDI
Clique aqui paraler o estudo de Oxford

Fonte: https://conjur.jumps.com.br/2019-out-06/desi nformacao-fatura-us-235-milhoes-publi ci dade-pesqui sa/
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