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Google decide expor guem pagou por anuncios politicos
e seu alcance

15/10/2021

A partir do primeiro semestre de 2022, a sociedade brasileira terd a sua disposi¢ao dados completos sobre quem
patrocinou quantos anuincios politicos no Google e quanto foi gasto. Também serd possivel saber quantas impressoes
(exibicdes) cada pecateve e o formato em que foi exibida (video, imagem ou texto).

Marcel De Grijs/123RF

Google tomou medidas para ampliar a transparéncia do processo eleitoral
Marcel De Grijs/123RF

Todas essas informagtes constardo de relatério de transparéncia anunciado nesta sexta-feira (15/10) pela plataforma como
parte das medidas tomadas de olho nas elei¢des de 2022 no Brasil, com o objetivo de ampliar atransparéncia do processo
eleitoral.

O Transparency Report do Google ja é praticado em outros paises como Austrélia, Estados Unidos, india, Israel, Nova
Zelandia, Taiwan, Reino Unido e membros da Uni&o Europeia. Os dados disponibilizados incluem informagdes do
Y outube e de propriedades parceiras.

Paraisso, a plataforma passara a exigir, também, a verificacéo de todos os anunciantes com contetido eleitoral, por meio
de um cadastramento no qual o titular da conta comprove que é quem alega ser. Todas essas medidas foram anunciadas
pelo Google como permanentes.

Especiamente apds as elei¢cdes municipais de 2020, em que a campanha foi predominantemente feita online devido as
restricdes da epidemia, 0 impulsionamento de material dos candidatos e partidos nas redes sociais e no Google ganhou
especial relevo.

Provadisso é que, como mostrou a ConJur, o Google, que desde 2014 é um parceiro do Tribunal Superior Eleitora nas
campanhas de divulgacéo e informagao, foi autorizado arecorrer como terceiro prejudicado para defender um modelo de
negadcio praticado: a venda de links patrocinados a politicos.

Naocasido, o TSE reafirmou sua jurisprudéncia segundo a qual o uso do nome de candidato adversario como palavra-
chave paraimpulsionar priorizagdo paga de contetido, por si s, ndo infringe aLel das Elei¢bes. A ferramenta utilizada foi
0 Google Ads.

Roberto Jayme/TSE
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Plataforma é umadas garcei ras do TSE nas campanhas de informag&o el eitoral
Roberto Jayme/Ascom/TSE

Restri¢cbesimpostas
Natalia Kuchar, advogada da empresa com foco em Ads & Plataforms, explicou no evento online desta sexta-feira que os
anunciantes de conteido politico trabalham com determinadas restrigdes em relagdes aos demais clientes da plataforma.

A principal dela é ndo haver total personalizacdo do alvo dos contelidos patrocinados. A ferramenta Customer Match, que
permite uso de informagdo para alcancar e engajar seus proprios clientes através da pagina de shopping, do Gmail,
Y outube ou outros, ndo pode ser usada no caso de conteido politico anunciado.

Além disso, ha restricdo nas possibilidades de segmentagdo dos antincios: somente por geolocalizagdo, faixa etaria e sexo.

A advogada também afirmou que é errénea a presuncéo de que, no uso do Google Ads para contetido politico, quem paga
mais, alcanga mais.

A ferramenta funciona em sistema de leil&o. Cada anunciante diz quanto esta disposto a pagar por cada clique em seu
anuincio, a partir de cada palavra-chave. V arios outros anunciantes fardo o mesmo. A partir dessa concorréncia, o0 Google
vai elencar quem aparece nos primeiros lugares no campo de contetido patrocinado, exibido em cada busca feita no site.

Mas n&o s0 isso. E aplicado, também, um indice de qualidade, que pode ser visualizado na prépria plataforma do Google
Ads. Isso quer dizer que sb serdo ofertados ao usuério sites que realmente tenham a ver com os termos que estdo sendo
buscados.

Ou sgja, ndo adianta simplesmente colocar muito investimento para aparecer em primeiro lugar na busca. "'E preciso ter

inteligéncia e capacidade técnica. Essaldgica ndo é exatamente assim. Tem al gumas complexidades que mitigam isso",
apontou Natalia Kuchar.

Fonte: https://conjur.jumps.com.br/2021-out-15/googl e-deci de-expor-quem-pagou-anunci os-politi cos-al cance/
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