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Nos EUA, especialista da dicas para sites de escritorios
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N&o é mais novidade que o marketing de contetido € a ferramenta mais eficaz para a conguista de novos clientes para o
escritorio. Websites que disponibilizam informagdes relevantes para seu publico-alvo sao favorecidos pelo algoritmo do
Google — e, portanto, sdo mais facilmente encontrados em meio a uma multid@o de concorrentes.

Pigsels

PigselsOrdem é colocar conteido relevante, mas néo abusar das palavras-chave

A novidade € que, em outubro de 2022, o Google aperfeicoou seu algoritmo paraidentificar — e excluir dos resultados de
buscas — contelidos que classifica como spam, tal como plégios e textos lotados de palavras-chave, com aintencéo
primaria de alcancar as mais atas posices na lista de resultados da busca. Agora, esse € um tiro que sai pela culatra.

"E importante otimizar o contetido do website do escritorio de acordo com as preferéncias do Google", escreveu a
consultora Hannah Trivette em um artigo para arevista Forbes. "Bom contelido juridico ajuda o escritério a estabel ecer
credibilidade e a se destacar dos concorrentes’.

Mas saber que contetdo criar requer um forte entendimento de gestdo de marca e dos objetivos de otimizagdo dos
mecanismos de busca (SEO), ela diz. "Marketing de contetido néo € tdo simples como escrever um texto e posta-lo no
site. E umaferramenta que requer plangjamento", para o que ela sugere a seguinte estratégia:

1. Pesquise. Identifique as palavras-chave que expressem o que os clientes estéo escrevendo nos mecanismos de busca e
as &reas que sdo mais convenientes para o escritorio. Por exemplo, "advogado de divércio em Sdo Paulo” é uma
possibilidade. Porém, "partilha de bens no divércio" pode atrair clientes com propriedades e recursos financeiros.

2. Crie. E bom ter um conte(ido variado. E uma ferramenta preferencial paraisso é publicar blogs, porque eles podem
oferecer contelido para clientes que buscam informagdes especificas, em um texto facil de entender. Escrever blogs é uma
estratégia eficaz para atrair visitantes para o website do escritoério.

3. Converta. Isto &, converta leitores em clientes. Captacéo de clientes € uma coisa complicada, mas nadaimpede os
advogados de informar o leitor como ele pode obter um aconselhamento individualizado sobre o problemaque o aflige e
discutir pessoalmente as possiveis solucdes; e de disponibilizar, paraisso, os dados de contato.

4. Promova. A maneiramais simples e f&cil de promover o contetido do website do escritério é ade usar as plataformas da
midia social. Pequenos textos nessas plataf ormas podem servir como chamadas de primeira pagina de jornais ou da
homepage de websites noticiosos — no caso, com um link para o texto no website do escritorio.

5. Meca. A publicacéo de todo contelido precisa ser analisada cuidadosamente, para se saber 0 que esta funcionando, o
gue ndo estd; e 0 que pode ser melhorado.
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Conheca seu publico-alvo

De umamaneirageral, osjornais (ndo especializados) e as emissoras de radio e TV escrevem (e falam) a quem interessar
possa. No caso de websites especializados, € diferente: é preciso ter um publico-alvo especifico e bem-definido em mente.
Quem é seu cliente ideal ? Uma vez respondida essa quest&o, a consultora Hannah Trivette recomenda responder essas
outras:

1) Quais sd0 os problemas juridicos mais significativos que seus clientes enfrentam?
2) Como eles podem ser resolvidos?

3) Quais os objetivos que os clientes mencionam ao apresentar seus problemas:

4) Que caracteristicas eles esperam de um advogado?

5) Existem tdpicos juridicos que os clientes possam estar interessados em saber mais?

Pesquise palavras-chave
Enquanto pesquisas de mercado indicam que problemas seu publico-alvo esté enfrentando, pesquisas de palavras-chave
para SEO indicam o que eles estéo buscando hos mecanismos de busca.

Use 0 Plangjador de palavras-chave do Google (Google Keyword Planner) ou outras ferramentas similares para identificar
pal avras-chave e tépicos que seu publico-alvo esta buscando no Google. Crie umallista de palavras-chave para serem
usadas em blogs e outros textos em seu website. |sso ira aumentar sua visibilidade para os possiveis clientes.

O quetorna seu conteldo eficaz

Deixe o cliente entender, através de seu texto, que vocé é uma autoridade nessa &rea do Direito que o aflige — apenas por
explicar um problema juridico, mostrar que ha solucfes possiveis e quais sao as consequéncias se ndo agir. Tudo que o
cliente espera é encontrar um advogado competente, que o ajude a solucionar seu problemajuridico. Além disso,
considere essas dicas da consultora:

1) N&o entulhe seu texto com palavras-chave. Embora o uso de palavras-chave contribua para seus esforcos de SEO, o
exagero € penalizado pelo Google, que rebaixa a classificacgo da postagem nos resultados de buscas.

2) Busque inspiracdo no Google. Além de buscar palavras-chaves nas ferramentas disponiveis, escreva vocé mesmo uma
pergunta no Google e preste atencdo na secéo (entrelinhas) People also ask (As pessoas também perguntam). O que vocé
vai ver serve de ideia paraescrever um blog ou um artigo.

Por exemplo, se vocé pesquisar hoje no Google "divisdo (ou partilha) de bens no divércio”, vera que as pessoas também
perguntam:

e Como éfeitaadivisio de bens no divorcio?

e Quais bens ndo entram na divisdo do divorcio?

e Quem ficacom imével no divorcio?

e Quando um casal se separatem de dividir os bens?
¢ O que é partilha de bens?

e Como preencher uma partilha?

3. Escolha &reas demogréficas especificas. Nos EUA, escritorios especializados em Direito da Familia visam éreas de alta
renda, enquanto os especializados em acidentes de trabalho e automobilistico visam cidades onde h& mais ocorréncias.
Embora o escrit6rio possa mirar o publico em geral, o marketing pode ser mais eficaz se focado em uma érea especifica

4. Otimize o0 SEO. Ao publicar seu conteido, acrescente uma meta description (descri¢do da meta) e umatitle tag (tag do
titulo), que incluam uma palavra-chave e alocalizacéo. 1sso garante maior visibilidade para a pagina.

Enfim, afrase "contelido é rei" continua valida para websites de qualquer empresa, incluindo os de escritérios de
advocacia. Embora o marketing de contelido dos websites dos escritdrios de advocacia tenha uma abordagem prépria, 0
objetivo € 0 mesmo de todas as empresas: conquistar mais clientes.

Fonte: https://conjur.jumps.com.br/2023-jan-03/eua-especialista-di cas-sites-escritorios/

Pagina 2 03/01/2023

Copyright © 2026 Consultor Juridico


https://support.google.com/google-ads/answer/7337243?hl=pt-BR

