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Anatel precisa atrair telecomunicag0oes par a ar eas menos
rentaveis, diz presidenteda TelComp

A transformac&o do mercado de tel ecomunicacdes, com atelefonia fixa em desuso, deu espaco as permissionarias, que,
diferentemente das concessionérias, ndo tém garantia de equilibrio-econdmico-finaceiro em contrato. 1sso criou um
desafio paraa AgénciaNacional de TelecomunicacBes (Anatel) em atrair servicos para regifes menos rentaveis.

Reprodugéo
A avaliagdo € de Luiz Henrique Barbosa da Silva, presidente-
executivo da Associac8o Brasileira das Prestadoras de Servigos de
Telecomunicagdes Competitivas (TelComp). Ele falou sobre o assunto
em entrevista a série Grandes Temas, Grandes Nomes do Direito. Nela, a
revista eletrénica Consultor Juridico conversa com alguns dos nomes
mais importantes do Direito e da economia sobre os temas mais
relevantes da atualidade.

“Os contratos de concessdo estéo terminando agora no Brasil em 2025.
A concessionaria presta, basicamente, um servigo publico e tem do
Estado o direito de equilibro-econémico-financeiro do contrato. Ent&o,
elavai prestar o servigo em éreas de interesse ou mesmo em areas com o
VPL [Valor Presente Liquido] negativo, porgue existe uma garantia
contratual do Estado de que elavai ter o retorno do investimento”, Presidente da Tel Comp destaca importancia de empresas de
afirmaSilva pequeno porte para asteles

“Agora o mercado se transformou, porque atelefoniafixa é um servico

que ja esta em desuso, entdo 0 mercado que era de concessdo mudou para as permissdes. A permissionariatem uma
outorgada Anatel, por ser um regime de publico, mas elaja opera em livre mercado, entdo ndo tem garantia de equilibrio-
econdmico-financeiro do contrato. E ai que estd o drama: o pais tem dimensdes continentais e arenda € diferente nas
regides, entdo as permissiondrias tendem a prestar o servico nas &reas mais rentaveis. A Anatel tem, entdo, esse desafio de
atrair para outras regides 0 servico de telecomunicactes por meio das permissionérias’, completa o lider da TelComp.

M er cado de pequenas empr esas

A associagéo liderada por ele surgiu durante o processo de privatizag&o do setor de telecomunicagfes, em que empresas
entrantes precisaram se unir para superar barreiras regulatérias e econdmicas e competir com os operadores que herdaram
infraestrutura, clientes e faturamento do sistema Telebras.

“Entdo o nosso papel sempre foi fomentar a competicdo de modo a atrair empresas surgidas nesse ambiente aberto de
concorréncia para ofertar servigos de telecomunicacbes de maneira geral, como banda largafixa, mével, TV por
assinatura, telefonia nas mais diversas formas. Hoje € um mercado que tem muitos datacenters, redes de transmissao,
cabos submarinos, enfim, ha 15 mil operadores de pequeno porte no Brasil”, conta.

“Quando o setor surgiu, houve a Lei Geral de Telecomunicagdes, que tem dois principios: abusca da universalizacdo e a
concorréncia, sendo uma concorréncia que tem interesse econdémico no retorno dos investimentos. A Anatel tratou, entao,
de criar um ambiente com assimetria regulatoria, de obrigagdes diferentes, fomentando pequenos operadores. Entdo, no
mercado de banda largafixa, vocé tem 60% dele atendido por empresas de pegqueno porte, que tém precos melhores e
boas condi¢des tecnol 6gicas, com servico de banda larga em fibra Optica a pregos mellhores e com mais qualidade em
regides do interior do pais’, diz o presidente-executivo da TelComp.

Clique aqui para assistir a entrevista ou vej a abaixo:
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https://www.youtube.com/watch?v=Rk7ACrOTCok

