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Nome ‘champagne’ pode ser usado em
marca de roupas, afirma ST]J

26/03/2026

A protecdo da indicagdo geografica da bebida esta restrita ao seu ramo de atividade e nao ha
risco de confusao entre empresas que atuam em negdcios distintos. Com esse entendimento, a
42 Turma do Superior Tribunal de Justica rejeitou o recurso especial do Comité
Interprofessionnel du Vin de Champagne (CIVC) que buscava proibir uma empresa brasileira do
ramo de vestuario de utilizar a denominacgdo “champagne” em sua marca.

Freepik

Champagne é uma bebida produzida exclusivamente na
regiao homoénima da Franga, com um processo especifico
e com o nome protegido por uma indicagcao geografica,
um tipo de certificagcao e reconhecimento de propriedade
intelectual fornecida pelo Instituto Nacional da
Propriedade Industrial. Essa indicagao identifica um
produto que tem certas qualidades gragas a sua origem
geografica ou por ser originado em um local reconhecido
pela sua fabricacgao.

De acordo com o CIVC, a utilizacao do nome configuraria
aproveitamento parasitario e diluicao da denominacao de
origem, causando prejuizo a coletividade titular da
identidade. A entidade requereu que a empresa fosse
proibida de usar a expressao, sob pena de multa diaria, e
que lhe pagasse uma indenizacao por danos morais.

Nome da bebida produzida na regido homénima
da Francga é protegido por uma indicagcdo

geogrdfica

Os pedidos foram rejeitados em primeira e segunda instancia. Entre outros fundamentos, o
Tribunal Regional Federal da 22 Regiao considerou que as empresas atuam em ramos distintos,
o que afasta a possibilidade de confusao por parte do consumidor.

Ao STJ, o CIVC argumentou que a protecao de indicagcdes geograficas é absoluta, nao se
sujeitando ao principio da especialidade. Defendeu, ainda, que o artigo 124 da Lei de
Propriedade Industrial veda o registro de indicagoes geograficas como marca, bem como as
imitagOes que possam causar confusao, independentemente da classe de produtos ou servigos.

Sem inventar moda

Relatora do recurso, a ministra Isabel Gallotti explicou que as indicagdes geograficas — como
as denominacodes de origem — identificam produtos cujas caracteristicas e reputacao estao
associadas a determinada regidao. No caso da palavra “champagne”, apontou, a protecao diz
respeito especificamente aos espumantes produzidos na regidao francesa que lhe dd nome, sem
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nenhuma relacao com o mercado de roupas.

“No caso, a indicagao geografica ‘champanhe’ estd vinculada a espumantes e nao ao mercado
de vestudrio. A exceléncia na producao de espumantes nao guarda relagdao alguma com o
prestigio no mercado da moda”, afirmou Gallotti.

A ministra também destacou que a jurisprudéncia do ST] admite a convivéncia de marcas
semelhantes quando utilizadas em ramos mercadoldgicos distintos, desde que nao haja risco de
confusdo para o consumidor. Além disso, ressaltou que a titularidade das indicagoes
geograficas tem natureza coletiva, o que afasta a ideia de exclusividade absoluta. Com
informagoes da assessoria de imprensa do ST].
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